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Das falsche Geschlechterbild

Medienberater Richard Schiitze tber die in den Medien propagierten Rollen von Mann und Frau VON KATRIN KRIPS-SCHMIDT

Richard Schiitze ist Jurist, er ist Me-
dien- und Politikberater und berat als
Geschaftsfiihrer der Berliner Unterneh-
mensberatung ,Richard Schiitze Con-
sult” Unternehmen, Verbande und Poli-
tiker.

Herr Schiitze, wir haben es im deutschen
Fernsehen zunehmend mit {iberproportio-
nal prasenten Patchwork-Familien und
Homo-Partnerschaften zu tun. Was stort Sie
an dem Bild, das hier vermittelt wird?
Besonders im Fernsehen wird die Realitdt
der Familien in Deutschland héufig auf den
Kopf gestellt. Regenbogenfamilien mit zwei
Vitern oder mit zwei Miittern und einem
oder mehreren Kindern zum Beispiel sind
ofters Anlass fiir eine herausgehobene Be-
richterstattung. Tatsdchlich leben aber nur
rund 7 000 Minderjdhrige in solchen Kons-
tellationen. Dem stehen acht Millionen
Ehepaare mit Kindern und 2,5 Millionen
Alleinerziehende gegeniiber. Drei Viertel
der Kinder wachsen mit ihren leiblichen El-
tern auf. Kurz gesagt wird ein Ausnahme-
phanomen einfach und ohne Begriindung
zur allgemeinen Regel erhoben. Es wird
eine nicht vorhandene Realitdt suggeriert,
die so nicht existiert. Nattirlich kann ich im
Journalismus auch vorwiegend von Aus-
schnitten aus der normalen Realitédt berich-
ten. Das muss dann aber auch erkennbar
sein. Alles andere ist unserids, tendenzids
und falsch.

Die Zuschauer scheint die Realitatsferne
eines solchen Familienbildes nicht zu st6-
ren. Ein anderes Beispiel: Mittlerweile domi-
nieren Frauen ja schon haufig in Fernseh-
Krimis - entgegen aller Realitdt im deut-
schen Polizeialltag. Immer haufiger erleben
wir auf dem Bildschirm ,toughe” Kommissa-
rinnen, die ihre Falle nicht nur intelligenter
als ihre mannlichen Kollegen l6sen, sondern
als zerbrechliche Ermittlerinnen brutale
Schwerverbrecher im Zweikampf zur Stre-
cke bringen.

Das, was neu ist und nicht mit der alltag-
lich erlebten Realitdt tibereinstimmt, erregt
Aufsehen und erscheint mitunter beson-
ders attraktiv. Die fiktionale Welt der Me-
dien stellt die Welt der Fakten buchstéblich
in den Schatten. Powerfrauen, die gut be-
muskelt und zugleich wunderschén und

multitaskingfahig sind und sich nur zuwei-
len genervt und iiberfordert zeigen, ent-
sprechen dem Ideal einer idealisierten
Uberfrau, die Professorin Marilyn Romy
Schiffer-Bond heiflen koénnte, aber genau
wie Superman Gott sei Dank immer ein
Mirchenwesen bleibt.

Gibt es Untersuchungen, die sich wissen-
schaftlich mit diesem Phd@nomen auseinan-
dergesetzt haben?

Leider gibt es nur wenige Studien zu den Fa-
milienbildern in den Medien. Das Adolf-
Grimme-Institut aber hat im Jahr 2005 eine
bemerkenswerte Studie im Auftrag des Bun-
desministeriums fiir Familie, Frauen, Senio-
ren und Jugend vorgelegt, die merkwiirdige
Klischees aufdeckt und zeigt, dass die Dar-
stellung einer normalen Familiensituation
ohne Dramatisierung oder Romantisierung
in den elektronischen Medien kaum statt-
findet. Eine neue Studie konnte diese Er-
kenntnisse noch einmal {iberpriifen.

Man straubt sich gegen ein - wie es heifdt -
Jverstaubtes” Frauen- und Miitterbild. Was
ist daran eigentlich ,verstaubt”, wenn man
Frauen in Familien zeigte, die sich als Miit-
ter um ihre Kinder kiimmern, wie es ja heut-
zutage noch bei einem grofien Teil der
weiblichen Bevélkerung der Fall ist?

Die Vereinbarkeit von Familie und Beruf ist
wichtig. Besonders junge Frauen wollen die
Welt zunehmend auch auf der beruflichen
Ebene mitgestalten. Zugleich wollen Mén-
ner wie Frauen nicht mehr Karriere um je-
den Preis machen. Genug Zeit fiir den Part-
ner und die Familie, vor allem auch fiir Kin-
der zu haben, hat einen immer hdheren
Stellenwert. Das ist doch zunichst einmal
erfreulich! Hatten die Medien in den 50er
und auch noch in den 60er Jahren mit Wer-
bespriichen wie ,Bauknecht weify, was
Frauen wiinschen“ die Frauen allzu gern als
gute Hausfrauen und eifrig-besorgte Miitter
portrétiert, so schldgt diese damalige Bevor-
mundung nun in das Gegenteil um: Die
Frau von heute soll moglichst ganz der Rol-
le der ,Drei-Wetter-Taft“-Fee entsprechend
im eleganten Schweinsgalopp vom Busi-
ness-Meeting zur Vorstandssitzung unter-
wegs sein und zwischendurch Haushalt
und Kinder per Handy managen. Ein krei-
schendes Kind, das Spinat spuckend das
Chanel-Kostiim der Managermama besu-
delt und partout nicht morgens vor dem

Frithflieger eilfertig an der Kitapforte pro-
fessionellem Personal iibergeben werden
mag oder gar die Tagesplanung mit einem
Fieberschub komplett aushebelt und die
Mama als weibliche Fiihrungskraft verzwei-
feln ldsst, passt auch wieder nicht in die
vorgestanzte moderne Medienwelt. Was
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fehlt, ist eine unterhaltsame und intelligen-
te Darstellung der Wirklichkeit, sowohl in
den Reportagen und Dokumentationen als
auch in Krimis, Serien und in der Werbung.

Und wie werden Manner im Fernsehen dar-
gestellt?

In der fiktionalen Welt der Krimis gibt es
leider viele Klischees. Die mdnnlichen Pro-
tagonisten fithren hiufig ein grof3stadti-
sches Single-Leben und agieren in der klas-
sischen Rolle des einsam verwahrlosten
und knuffig-kauzigen, aber beziehungs-
und bindungsunfihigen Wolfes. Weitge-
hend ohne Erziehungs- und Sozialkompe-
tenz schaut ihre Behausung mehr wie eine
verwahrloste Hohle denn ein bewohnbares
Nest aus. Kleinkinder kommen mit den
Helden dieser Epen fast nie in Berithrung.
Tochter im vorpubertdren Alter {iberneh-
men die Erziehungsarbeit mit ihren raunzi-
gen Vitern und ersetzen mitunter die
langst allen berechtigten Tadel aufgegeben

habende Ex-Frau. Dreiviertel aller Protago-
nisten in den Krimis sind nach der Grim-
me-Studie sogar ganz kinderlos. In den
Softserien kommen gutaussehende und ele-
gant wirkende Ménner auch in der klassi-
schen Rolle des einfithlsamen Romantikers
vor, beispielsweise in menschen- oder tier-
bezogenen Berufen als Arzte oder Forster.
Zuweilen, aber eher selten, auch als ver-
stindnisvolle oder pfiffig agierende und le-
bensklug ermittelnde Geistliche, soweit
diesen nicht die Rolle des uneinsichtigen
Deppen und lebensfremden Prinzipienrei-
ters zugewiesen wird. Wenn die Werbung
aber tatsdchlich ein Trendsetter ist, so gibt
es auch Hoffnung: Renault hat gerade erst
Werbefilme geschaltet, in denen ein Vater
sich liebevoll kiimmernd seine Kinder be-
spaf3t und zum Dank anerkennend aus Kin-
dermund ertont: ,Mein Papa ist ein Held!“

Wer oder was steckt hinter der Propagie-
rung eines derart wirklichkeitsfremden Fa-
milien-, Frauen- und Ménnerbildes?
Zundchst scheint es die Sorge vieler Me-
dienschaffender zu sein, auf keinen Fall
noch einmal ein in ihren Augen antiquier-
tes Frauenbild zu propagieren. Gern will
man die Speerspitze des gesellschaftlichen
Fortschritts sein, eine Bewusstseinsverande-
rung mit beeinflussen und der political cor-
rectness entsprechen. Aufierdem sollen
nach Studien 70 Prozent der Medienschaf-
fenden allein erziehend, getrennt lebend
oder geschieden oder ganz kinderlos sein;
auch das mag eine Rolle spielen.

Muss man das hinnehmen oder kénnte
man als Zuschauer dem entgegenwirken?
Studien zeigen, dass sich junge Menschen
nach einer verldsslichen und dauerhaften
Paarbeziehung mit Kindern sehnen und
darin allen propagierten Bindungs- und Zu-
kunftsangsten sowie 6konomischen Unge-
wissheiten zum Trotz einen erfiillenden Le-
benstraum sehen. Leserbriefe und vor allem
auch Wortmeldungen im Internet auf De-
battenplattformen, in Chats und in den
Social Media-Foren sind probate und wirk-
same Moglichkeiten, Medienmacher und
Medienschaffende immer wieder mit der
eigenen Wahrnehmung der normalen Rea-
litat zu konfrontieren. Wer mag, der kann
auch alternative Geschichten und Plots er-
finden und selbst die Welt der Medien mit-
gestalten.



